
“阿庆嫂”大杯水

好喝的奶茶来了

冬天又到了喝奶茶的季节

今天给大家带来新品奶茶

阿庆嫂大杯水



项目立项背景

“地摊经济”兴起：地摊经营创业门槛低，没有店铺

租金的压力，没有太高的学历、技能要求，既可以降

低商户运营成本，也可以增强消费市场主体活力。

消费者对“奶茶自由”的精神需求：奶茶作为年轻人

喜闻乐见的饮品，寄托着人们放松身心、享

受生活的渴望，“奶茶自由”也逐渐成为一

个城市经济复苏的标志之一。

奶茶行业的优势：奶茶行业作为休闲餐饮的代表，投入少、

见效快、收入稳定、风险小、无技术难度等特点。响应当下

“地摊经营”号召，经营场地灵活方便。





走近主创团队



项目主要内容及实施目标

从产品角度，本项目以“阿庆嫂的春来茶馆”为主题，研发

一系列面向青年群体的奶茶产品。采用经典戏曲元素，以阿

庆嫂的爱国主义精神为主要营销理念，经营者以“阿庆嫂”

的形象面向大众，吸引大众眼球，传递阿庆嫂的爱国精神，

采取地摊经营模式，通过小推车方式在学校商业街周边推

开试点，在人员集中的地方进行售卖。不但能够节约成本，

而且可以以低廉的价格、特色的文化迅速扩大产品影响力。



那么奶茶的价格和销量如何呢

价格：奶茶中杯 5 元/杯，大杯 7 元/杯，咖啡 8 元/杯。

销量：奶茶销量呈季节性变化。预计冬季每月销售中杯

3000 杯，大杯 2400 杯，咖啡 600 杯，每月销售额为 3.66

万元;夏季每月销售中杯 4500 杯，大杯 3600 杯，咖啡 1000

杯，每月销售额为 5.57 万元，全年营业。



产品创新特色

传统与现代融合

巧妙利用了“阿庆嫂”“春来茶馆”“沙家浜”这些

世人皆知却不曾见过的冷门文化，以人们乐见的形式

变现为人间烟火，圈粉、收割流量。

地摊经营模式



相应国家号召，采取地摊经营模式，节约创业初期成

本，更好地满足消费者需求，增强经济活力

创新营销方式

采取人物模仿方式，借助短视频 APP 等新媒体营销手

段，吸引大众眼球，达到良好的营销效果

产品设计新颖

产品以《沙家浜》戏曲中的戏词“人走茶凉”衍生

出产品名字“人走茶不凉”、“不卑不亢芋泥奶茶”

等。既体现出戏曲中爱国主义形象，又体现出我们的

人走茶不凉、温暖人心的服务理念。



好喝的奶茶已经告诉你了

还等什么呢

行动吧！


